

















































	PRODOTTO VIAGGI
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	ï¿½ï¿½�D�a� �q�u�a�l�e� �t�i�p�o� �d�i� �r�i�s�c�h�i�o� �v�u�o�l�e� �p�r�o�t�e�g�g�e�r�s�i� �s�t�i�p�u�l�a�n�d�o� �q�u�e�s�t�o� �c�o�n�t�r�a�t�t�o� �d ˇ�a�s�s�i�c�u�r�a�z�i�o�n�e�?
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	Le sono chiari i concetti di franchigie, massimali, esclusioni e limitazioni del prodotto proposto?
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